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Introducgao

O presente estudo foi realizado para gerar subsidios para avaliacdo e realinhamento estratégico do
convénio 079/2006 em andamento na Agéncia.

Serédo apresentados neste estudo os principais paises importadores de produtos brasileiros do segmento
de Granito Bruto e as Matrizes de Atratividade apresentando o crescimento médio das exportagdes brasileiras

e das importagdes mundiais destes paises, no periodo de 2002 a 2007.

Segmento de Granito Bruto

SH6 Descricdo
251611 Granito em Bruto

251612 Granito Cortado em Bloco
Fonte: Base de Dados UIC Apex-Brasil

Metodologia

Para a construcdo das Matrizes de Atratividade foi criado um grupo com os SH6 do segmento de Granito
Bruto e em seguida foram levantados os vinte principais importadores mundiais deste segmento e os dez

principais compradores do Brasil.

A construcéo da Matriz de Atratividade para o segmento de Granito Bruto apresenta os seguintes

componentes:

1. Bolhas: representam os principais paises importadores de produtos do segmento.

2. Eixo X: representa a média do crescimento das exportacdes brasileiras do segmento para os
paises importadores entre 2002 e 2007.

3. Eixo Y: representa a média do crescimento das importacdes totais dos principais importadores
do segmento de Granito Bruto entre 2002 e 2007.

4. Tamanho de cada bolha: representa o total importado em ddlares pelos mercados deste

segmento. Portanto, quanto maior a bolha, maior o tamanho das importag@es do pais.

5. Valor de referéncia: facilita a visualizagdo do quanto representa o tamanho da bolha em US$.

De acordo com esta metodologia, quanto mais alto e mais a direita um mercado estiver, maior a sua
atratividade no segmento em questédo, devendo-se ainda observar o tamanho da bolha para se conhecer o

volume total de importac®es no ultimo ano.
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Principais importadores

A tabela que se segue apresenta os dez principais importadores do Brasil do segmento de Granito

Bruto, assim como os valores exportados e a participacdo do Brasil nas importagdes destes mercados no ano

de 2007.

Principais Importadores do Brasil - US$ 2007
Segmento : Granito Bruto

Pais Importagﬁes Expor'tagc“)es Participa(;f'?lo do
Mundias Brasileiras Brasil
China 503.973.929 67.869.506 13,5%
Italia 436.534.763 62.247.965 14,3%
Espanha 156.016.947 16.935.909 10,9%
Taiwan 111.239.022 13.139.279 11,8%
Hong Kong 6.623.263 11.263.732 170,1%
Bélgica 62.893.986 5.396.623 8,6%
Franca 54.527.984 2.911.985 5,3%
Japéo 10.996.301 1.312.604 11,9%
Canada 19.647.720 1.006.791 5,1%
Portugal 17.188.870 971.706 5,7%

Fonte: GTIS Elaboragdo UIC Apex-Brasil

Principais Importadores de Brasil - US$ Milhdes
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A tabela abaixo apresenta as exportacdes brasileiras do segmento de Granito Bruto para os paises
selecionados no periodo de 2002 a 2007. O gréfico que se segue facilita a visualizagcao da evolucdo das

exportacdes brasileiras do segmento no periodo analisado.

Exportagoes Brasileiras - US$
Segmento de Granito Bruto

Pais 2002 2003 2004 2005 2006 2007
China 10.429.577 37.222.082 34.483.568 48.342.571 74.661.928 67.869.506
Italia 14.813.278 30.333.758 40.381.145 49.871.697 66.451.825 62.247.965
Espanha 7.673.967 13.869.971 15.760.207 17.380.832 17.980.264 16.935.909
Taiwan 1.093.532 7.109.850 8.473.697 8.997.962 11.886.563 13.139.279
Hong Kong 2.646.442 6.295.693 7.802.360 14.189.128 11.027.470 11.263.732
Bélgica 2.804.998 5.290.100 5.063.202 5.783.743 5.355.260 5.396.623
Franca 1.243.463 2.687.204 2.879.894 2.164.446 2.478.255 2.911.985
Japéo - 71.299 172.988 298.299 202.792 1.312.604
Canada 158.872 1.034.643 2.188.482 1.697.158 1.925.633 1.006.791
Portugal 584.284 733.209 124.492 48.624 249.836 971.706
Outros 4.739.740 7.609.084 8.983.508 6.462.824 7.784.362 10.985.726

Total 46.188.153 112.256.893| 126.313.543 155.237.284| 200.004.188 194.041.826
Principais Destinos das Exportagdes Brasileiras
Segmento: Granito Bruto
Periodo(2002-2007)
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Matriz de Atratividade para o Segmento Granito Bruto
20 maiores importadores mundiais em 2007
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Crescimento médio das importagdes mundiais do mercado-alvo 2002/2007
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