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Introducgao

O presente estudo foi realizado para gerar subsidios para avaliacdo e realinhamento estratégico do
convénio 079/2006 em andamento na Agéncia.

Serédo apresentados neste estudo os principais paises importadores de produtos brasileiros do segmento
de Pedra Sabéo e as Matrizes de Atratividade apresentando o crescimento médio das exportacdes brasileiras e

das importa¢cdes mundiais destes paises, no periodo de 2002 a 2007.

Segmento de Pedra Sabao

SH6 Descri¢cédo
252610 Esteatita Natural

680229 Pedras de Cantaria
Fonte: Base de Dados UIC Apex-Brasil

Metodologia

Para a construcao das Matrizes de Atratividade foi criado um grupo com os SH6 do segmento de Pedra
Sabao e em seguida foram levantados os vinte principais importadores mundiais deste segmento e os dez

principais compradores do Brasil.

A construcéo da Matriz de Atratividade para o segmento de Pedra Sab&o apresenta os seguintes

componentes:

Bolhas: representam os principais paises importadores de produtos do segmento.

2. Eixo X: representa a média do crescimento das exportacdes brasileiras do segmento para os
paises importadores entre 2002 e 2007.

3. Eixo Y: representa a média do crescimento das importacdes totais dos principais importadores
do segmento de Pedra Sab&o entre 2002 e 2007.

4. Tamanho de cada bolha: representa o total importado em doélares pelos mercados deste

segmento. Portanto, quanto maior a bolha, maior o tamanho das importacdes do pais.

5. Valor de referéncia: facilita a visualizacdo do quanto representa o tamanho da bolha em USS$.

De acordo com esta metodologia, quanto mais alto e mais a direita um mercado estiver, maior a sua
atratividade no segmento em questédo, devendo-se ainda observar o tamanho da bolha para se conhecer o

volume total de importa¢des no Gltimo ano.
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Principais importadores

A tabela que se segue apresenta os dez principais importadores do Brasil do segmento de Pedra
Sabao, assim como os valores exportados e a participacdo do Brasil nas importacdes destes mercados no ano
de 2007.

Principais Importadores do Brasil - USS 2007
Segmento : Pedra Sabdo

Pais Importacbes Exportacoes Participacéo do
Mundias Brasileiras Brasil
EUA 41.235.277 4.666.389 11,3%
Alemanha 12.951.262 2.647.892 20,4%
Bélgica 55.497.457 2.576.418 4,6%
China 1.663.427 2.027.765 121,9%
Paises Baixos 38.036.619 1.674.720 4,4%
Dinamarca 2.221.382 1.322.283 59,5%
Italia 8.440.850 1.128.839 13,4%
Suécia 1.496.968 985.359 65,8%
Austria 16.900.752 384.396 2,3%
Hungria 3.048.440 365.905 12,0%
Fonte: GTIS Elaboragdo UIC Apex-Brasil
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A tabela abaixo apresenta as exportacdes brasileiras do segmento de Pedra Sab&o para os paises

selecionados no periodo de 2002 a 2007. O gréfico que se segue facilita a visualizagcdo da evolucdo das

exportacdes brasileiras do segmento no periodo analisado.

Exportagées Brasileiras - US$
Segmento de Pedra Sabéo

Pais 2002 2003 2004 2005 2006 2007
EUA 1.875.697 2.683.039 3.449.029 4.098.068 5.572.006 4.666.389
Alemanha 313.428 275.854 548.098 968.298 2.842.900 2.647.892
Bélgica 12.540 5.909 77.706 914.197 2.200.230 2.576.418
China - - 5.082 - 702.068 2.027.765
Paises Baixos 249.013 191.716 116.679 196.276 497.323 1.674.720
Dinamarca 9.138 - 58.678 360.787 1.168.015 1.322.283
Italia 20.792 155.139 220.097 373.222 891.971 1.128.839
Suécia 4.889 - - - 648.653 985.359
Austria - - - - 146 384.396
Hungria 27.972 57.011 43.741 102.354 205.469 365.905
Outros 83.486 47.435 132.366 126.270 112.932 128.302
Total 3.779.048 5.010.978 6.128.146 8.036.387| 15.365.541 18.252.374

Fonte: GTIS Elaborag¢éo UIC Apex-Brasil

Principais Destinos das Exportagdes Brasileiras

Segmento: Pedra Sabao
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Matrizes de Atratividade

Crescimento médio das importagdes mundiais do mercado-alvo 2002/2007

Matriz de Atratividade para o Segmento de Pedra Sabao
20 maiores importadores mundiais em 2007
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Matriz de Atratividade o Segmento de Pedra Sabao
10 maiores destinos das exportagoes brasileiras em 2007
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